BENEFICIOS

El Club Empresarial y su artistica
formula para enganchar socios

En el espacio destinado al
arte se han logrado colocar
obras de hasta US$130,000.
Sus clientes son gjecutivos

jovenesy coleccionistas.
N.ANCYPORTUGAL PRADO 3sehatriplicadoa 1,500. “El
nportugal@diariogestion.com.pe Clubnocobraperosebeneﬁcia
AlClubEmpresarialdeSanlsi- porquemuchasmdspersonas
drolevinobienelarte. Esolo  visitan susinstalacionesyse
tenfa claro Marissi Campos, ~ asocian”, precisalaexperta.
artdealer, cuandoen2002se Laobramadscaraquehalo-

acercé al Club Empresarial
conunapropuesta: triplicarsu
nimerodesocios.
Y cumplid. Su propuesta: la
entidad prestabasusinstala-
ciones para la venta de los
cuadros que colocaria Cam-
pos; ellallevariaasus clien-
tes, potenciales socios queel
Clubnecesitaba.

Hoy trabajan juntosy el ni-
merodesociosdelaTorreReal

grado colocar Camposen el
ClubEmpresarial fue uncua-
drode Szyszloylovendiépor
US$130,000.

Elarteyelclub

Cuadrosde Gerardo Chavez,

José TolayRafael Garcia Mi-

réhandesfiladoalli.
Alasmuestras suelen lle-

gar coleccionistas dvidos,

quesuelenirenbuscade un

“CREATIVIDAD Y JUEGOS DE MENTE”

Peruanos
valorados en
las subastas

++ Cuando Marissi Cam-
posviajaalas subastas
de Christies y Sotheby’s,
existen tres nombres que
nuncase quedan atras:
Ramiro Llona, José TolaY
Fernando de Szyszlo. Ello
significaque de 4o lotes,
tres son peruanos.
Szyszlo, el mejor paga-
do, puede recaudar hasta
US$ 170,000 por infor-
mato de gran tamafio.
Campos asegura dque Tola
haincrementado su pres-
tigio y sus obras sevalo-
rizan casiigual quelasde
Szyszlo.

artista especifico, y ejecu-
tivos jovenes interesados
en decorar sus departa-
mentosycasas,

Campos, quien aconseja
fijarseeplahojadevidadel
artista, calcula que los me-
joresmesesparaelartedel
club son septiembre, octu-
breynoviembreyqueenel
verano, las ventas bajan.
Aun asi resalta que el tlti-
mo mes solo se colocaron
nuevepiezasde 72.
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